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● CMS é um Sistema de Gestão de Conteúdo.
● O CMS permite: criar, organizar, editar , inserir 

conteúdos em tempo real (imagens, texto, etc).
● Licença GPL.
● Extensível e modular.
● Funcionalidades para todas necessidades.

CMS Joomla



● Facilidade de Instalar e Hospedar
● Administração do conteúdo SEM conhecimento 

técnico.
● Flexibilidade de adaptação de layout.
● Múltiplos usuários (editor, registrado)
● Segurança, escalabilidade e ampliação.

Vantagens do CMS Joomla



● Agilidade na comunicação
● Participação do usuário visitante ( comentários, 

enquete, envio de dados).
● Estatísticas de acesso e de pesquisas para 

elaboração de planos de Marketing Digital
● Otimização de tempo e liberdade de 

publicações.

Vantagens do CMS Joomla



● Gerenciador de menus.
● Pesquisas rápidas, avançadas e integradas.
● Gerenciador de usuários.
● Gerenciador de contatos.
● Imprime , envia e-mail e gera PDF de todo o 

conteúdo do site.
● Gerenciador de Links.
● Páginas Multi-Linguagem.

Funcionalidades



Editor Conteúdo



Joomla em Ação!



Joomla em Ação!



●                           Menor tempo de Implantação
●

●

●                          Diversidade de Extensões
●                                 ( mais de 3 mil )

●                                
                          Templates

Redução de Custos



 SEO - Otimização em 
buscadores



● É o conjunto de estratégias com o objetivo de 
potencializar e melhorar o posicionamento de 
um site nas páginas de resultados naturais 
(orgânicos) nos sites de busca. 

● O termo SEO (do inglês, Search Engine 
Optimization, também traduzido no Brasil como 
"otimização para mecanismos de busca")

 SEO - Otimização em 
buscadores



Ranking No Brasil 2009
● 81 % - Google
● 11% - Yahoo
● 8 % - MSN / Bing



 SEO



Itens de Relevância ( Google )
● Tempo de Registro
● Idade do Conteúdo
● Frequência do conteúdo
● Idade do link e reputação dos links que 

apontam para o mesmo.
● Originalidade do conteúdo
● Quantidade de links externos
● Métricas de código 



Assunto Fev 2008 Fev 2009 Mudança % Anual 

Uma Palavra 21,04% 20,48% -3%

Duas Palavras 24,73% 23,47% -5%

Três Palavras 21,84% 21,68% -1%

Quatro Palavras 14,54% 14,98% 3%

Cinco Palavras 8,29% 8,72% 5%

Seis Palavras 4,38% 4,71% 8%  

 Fonte HitWise
       

 Buscas



● Navegação

Necessidade: Quero fazer meu check-in para 
meu vôo na TAM
Busca:  TAM
Valor $$: Baixo

 Tipos de Consultas / Buscas



● Informação

necessidade: Qual o nome daquele evento de 
software livre ?
Busca: eventos de software livre em curitiba

Oportunidade: conquistar o pesquisador , 
passar boas impressões de seu site/empresa 
receber a atenção de jornalistas/pesquisadores

Valor $$: Médio

 Tipos de Consultas / Buscas



● Transação

Necessidade: Quero contratar um treinamento 
em BrOffice para minha empresa em Curitiba

Busca: treinamento BrOffice em Curitiba

Oportunidade: Fazer uma transação 
( financeira ou outra )

Valor $$: Alto

 Tipos de Consultas / Buscas



Visão de Usuários



Marketing sem visão de  
tecnologia!

● Meu site em “Flash”...... perdido no deserto da 
Internet ..... só beleza não gera resultados!



● A = Total de vezes que uma palavra aparece 
em uma página.

● B = Total de palavras da Página
● Densidade = A / B 
● Exemplo temos 20 vezes a palavra Joomla num 

texto de 400 palavras temos uma densidade de 5%
● Recomenda-se densidades de 2% a 8%.
● Números maiores que estes podem ser penalizados 

pelos buscadores.

Densidade de Keywords



● Cerca de 1500 critérios técnicos são usados 
pelo Google.

● Todos estes números e técnicas são subjetivas
● Tentativa ---> Sucesso --> White hat
● Tentativa ---> Erro --> Black hat

Otimização em buscadores
SEO 



● Joomla padronizado tecnologicamente 
preparado para SEO.

● Tem funcionalidades técnicas de SEO desde 
2004 quando se chamava ainda MAMBO.

● Exempo de “concorrentes”... SharePoint 2010 
( MS ) tem pouquíssimas funcionalidades para 
SEO. 

Joomla para SEO



● Keywords
● MetaDescription

Joomla para SEO



Títulos
● Tag <TITLE>



● <IMG SRC="joomla.jpg" WIDTH="140" 
HEIGHT="100" ALT="Sites e Portais Joomla" 
TITLE="Sites e Portais Joomla">

Tag ALT Imagens



●

●

●

URLs Amigáveis



● Todas as palavras que tem um texto de mais 
importância sobre ela deve virar um link.

Links Internos



Uso de Robots no Joomla

● Conversa com os rastreadores de busca 
passando o que deve e o que não deve ser 
rastreado.

● Robots.txt
● Personalizados por páginas



Headings e formatação

● Uso de tags headings <H1> <H2> <H3> <H4>
● Podem ser todas criadas no sistema de 

templates do Joomla para manter um padrão 
do site

● Podem ser utilizadas no editor de Conteúdo do 
Joomla

● Negrito e Itálico  e Sublinhado nos textos todos 
formatações básicas porém relevantes e 
podem ser feitas no Editor do CMS.



JavaScript / Flash
● Evite menus Ajax / JavaScript
● Evite conteúdo nos arquivos flash
● Use os menus padrões de menus do Joomla 

( HTML e CSS )
●  Use os padrões W3C



Conteúdo e Links Externos
● Técnicas de SEO ajudam mais o conteúdo 

Original é tudo.
● Bom conteúdos trazem links externos
● Links externos melhoram o ranking de seu Site.
● Os usuários “trabalham” para seu site!



● JOOMSEF – Sitemaps e Urls Amigáveis

● JOOMAP – SiteMap

● Outros podem ser encontrados em 
http://extensions.joomla.org/extensions 

Componentes interessantes

http://extensions.joomla.org/extensions


● A chave do sucesso está na escolha das 
palavras chaves

● Um planejamento de Marketing Digital e 
Obrigatório.

● Depois acompanhamento constante e 
melhorias de acordo com os resultados

Planejamento



Monitoramento e Controle

● Quantidade de pessoas que acessam o site e em quais páginas;
● Quais aranhas ( robots e crawlers ) dos buacadores visitaram o 

web-site;
● Quais palavras-chave foram usadas para trazer as pessoas a 

partir dos buscadores e quais são efetivas;
● Qual o Bounce Rate ( taxa de rejeição ) das páginas
● Qual a taxa de conversão obtida.
● Ajustes constantes ( tendências, novos produtos, objetivos do 

negócio não atingidos, publico errado, novas termologias para 
os mesmos produtos) 



Fases do Processo de SEO
Pesquisa

Planejamento e 
Estratégia

Implementação

Monitoramento

(Re) Avaliação 

manutenção



● The Little Joomla SEO Book

“No mundo digital o segredo não é correr atrás dos clientes... é 
cuidar de sua imagem na web para que ele venha até você!”   
    Marcio Junior Vieira

Referências



● Portal Sobre SEO
www.seomagazine.com.br

● Lançamento Previsto para 2011
● Revista Prevista para 2011, Seja um autor do 

Portal!
● 2011 - IV Fórum de Software Livre de Curitiba – 

SERPRO – Um evento com foco em negócios 
e Software Livre.

Convite SEO Magazine e Fórum

http://www.seomagazine.com.br/


Obrigado ao SFD Curitiba.

E-mail : marcio@ambientelivre.com.br
● Palestra vai ficar disponível no Site da 

Ambiente Livre - Downloads / Palestras
● http://twitter.com/ambientelivre/
● Se gostou da palestra adicione um link para 

nosso site!! http://www.ambientelivre.com.br

mailto:marcio@ambientelivre.com.br
http://www.ambientelivre.com.br/
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